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考试内容 

一、总体要求 

考生熟练掌握广告的基本概念、基本原理、运作流程，并能运用所掌握的基础理论分

析和解决实际问题。 

二、考试内容 

1、掌握广告定义及广告传播过程 

2、掌握营销定义，理解营销过程中的主要参与者及广告在营销中的作用 

3、掌握消费者决策过程，理解消费者行为的影响因素 

4、掌握品牌定义及广告与品牌的关系 

5、掌握市场细分方法和营销组合 

6、掌握调查的基本流程，定性和定量调查方法 

7、掌握整合营销传播的概念及内涵 

8、掌握广告策划的基本方法 

9、掌握媒介策划的基本方法 

10、掌握广告创意方法 

11、掌握平面广告、影视广告、社交媒体文案的基本格式及写作 

12、掌握不同广告媒介的特点、差异及应用 

13、掌握广告效果的评估方法 

  

三、考试形式 

简答题 20分，材料分析题 30分，文案写作 50分，策划方案写作 50分。 

 

 


